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Pressmeddelande
Framtiden véljs i kassan.

Philip Morris bytte for nagra ar sedan namn till Altria, anspelande pa den image av
altruism foretaget odlar. Nestlé tjanar pengar pa modermjolksersattningar till fattiga som
blandar ut det med férorenat vatten. Coca-Cola kdper vattenréattigheter i Indien for att
gora lask och lokalbefolkningar blir utan farskvatten.

Frihet till Halsa publicerar nu listor 6ver produkter i handeln som sorterar under dessa
stora varumarken dar foretagens etiska forhallningssatt i nagot eller flera avseenden kan
ifragasattas. Konsumenten rostar pa sin framtid genom att kopa eller rata produkter. Detta
ar inget nytt, men mycket fa konsumenter vet vad de egentligen valjer, och kan alltsa inte
valja fritt. Darfor publicerar Frihet till Halsa dessa exempel.

Listorna finns att tillga pa internet: fran http://www.fth.nu/framtidsval.html . Vi véljer
mer &n bara varor nar vi handlar. Ett aktivt val i kassan gor den fria marknaden lite
friare.

Frihet till Halsa ar en grasrots- och konsumentorganisation till forsvar for var ratt till
hélsa som utgar fran att vi ar konsumenter av budskap, varor och tjanster och darfor har
ratt att krava valuta for pengarna.
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